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Somos o
cooperativismo
no Brasil

SOMOSCCOD»

O SomosCoop € um movimento que nasceu com o objetivo de
despertar o orgulho de quem € coop e conectar pessoas que
acreditam na forga do trabalho coletivo.

Os movimentos vao além de uma campanha de comunicagao.
Eles sao articulados, colaborativos, inspiradores e representam
0 propodsito de muitas pessoas que defendem uma causa.

E a nossa causa é o cooperativismo.

Queremos que o cooperativismo seja mais conhecido e
reconhecido na sociedade.

O nosso propasito € transformar o mundo
em um lugar mais justo, préspero e com
melhores oportunidades para todos.




ESTE MANUAL APRESENTA
AS PRINCIPAIS DIRETRIZES
DO NOSS50 MOVIMENTO

Aqui vocé encontra um conteudo objetivo que inspira e norteia

as expressdes da marca SomosCoop, com o principal objetivo de
promover a imagem do cooperativismo no Brasil. O uso consistente
da identidade do movimento € importante porque contribui para a
forca e o reconhecimento do coop.

O SomosCoop € uma marca registrada do Sistema OCB, e este

uso & compartilhado com as cooperativas que estao registradas e
regulares com a OCB. Em caso de duvidas sobre autorizagéo para
uso da marca, entrar em contato com a Geréncia de Comunicagao e
Marketing do Sistema OCB, pelo canal: comunicacao@ocb.coop.br

Para saber mais sobre o movimento, as novidades e fazer download
de materiais prontos, acesse: somos.coop.br

Aproprie-se da linguagem SomosCoop e promova 0 coop por ai!

Colaboradoras da cooperativa Cocamar

SOMOSCCOP»
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DIRETRIZES 1

DA MARCA SOMOSCOOP

Cooperados da cooperativa COOSTAFE - PA
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O movimento SomosCoop foi criado para promover o cooperativismo
no Brasil. S3o muitas as possibilidades de engajamento no movimento,
e temos diferentes iniciativas com esta marca, por isso contamos com
varias versodes. Ao longo deste material, iremos explicar e detalhar

O Uso de cada uma delas.

SOMOSCCOP»



Marca

SOMOSCCOD»

Marca SomosCoop
E a vers3o institucional da
marca do movimento.

Quando usar

E a versao utilizada no site

do movimento, campanhas
publicitarias, brindes,
assinaturas de e-mail, redes
sociais etc. Esta versao
também tem sido usada por
cooperativas em aplicacoes
mais institucionais, como sites
de cooperativas e papelarias.

A marca SomosCoop tem como objetivo promover as cooperativas, destacar suas historias e boas praticas. Existem algumas iniciativas do
Sistema OCB que também sdo focadas neste objetivo e, por isso, trazem em suas marcas o SomosCoop. Conheca essas iniciativas:

SOMOSCGOP»

(

Carimbo

SOMOoSs

CCOD»

Carimbo SomosCoop

Versao desenvolvida
exclusivamente para facilitar o
engajamento das cooperativas.

Quando usar

Recomendamos a aplicagao desta
versao em produtos, fachadas,
frota, uniformes, cartoes,
carteirinhas etc. O formato de
carimbo facilita as aplicagoes,
valorizando os produtos e
ganhando destaque nos layouts.

Este manual apresenta as diretrizes da marca institucional SomosCoop e do carimbo SomosCoop.

Prémios
SOMOS SOMOS
COp  CCOp

DO ANO

Prémio SomosCoop Exceléncia
em Gestao e

Prémio SomosCoop

Melhores do Ano

Premiagcdes que reconhecem as
boas praticas das cooperativas.

Quando usar

As marcas dos prémios podem
ser utilizadas pelas cooperativas
reconhecidas nos prémios.

As coops recebem o selo
especifico e um manual com as
possibilidades de aplicacgao.

Websérie

e

SOMOSCCOD»

na estrada

4

SomosCoop na Estrada
Webseérie que conta
histérias do cooperativismo
por todo o Brasil.

Quando usar
Recomendamos repostar
as pecas desenvolvidas
para divulgacao da
websérie, sem alterar os
layouts ja desenvolvidos.

W

Podcast

POD
CAPERAR &5

PodCooperar SomosCoop
Podcast que demonstra como
0 cooperativismo transforma
vidas e comunidades.

Quando usar
Recomendamos repostar

as pecas desenvolvidas
para divulgacao do podcast,
sem alterar os layouts

ja desenvolvidos.
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1.1 | DIRETRIZES DA MARCA | MARCA SOMOSCOOP

MARCA SOMOSCOOP

MARCA PREFERENCIAL

A marca grafica SomosCoop esta alinhada, estratégica e
visualmente, com a marca “coop”, desenvolvida pela Alianca
Cooperativa Internacional. A palavra “Somos”

foi incluida para reforcar o sentimento de pertencimento,

e o simbolo da bandeira nacional, dentro do circulo,
identifica quem sdo as cooperativas do Brasil.

A marca SomosCoop convive com inumeras outras
identidades visuais, por isso sua versao preferencial utiliza
uma unica cor, o verde-petréleo, com o objetivo de tornar a
aplicacao flexivel e adaptavel a diferentes usos e situacdes.

MARCA SECUNDARIA

A versao colorida da marca SomosCoop pode ser utilizada,
sendo recomendado cuidado para a aplicacao sem prejuizo
da legibilidade das cores da marca.

CONSTRUCAO DA MARCA

5 S0OIMOS C@p D © |
L

C85 M30 Yo0 K20
| R15 G115 B102 | #0f7366

| PANTONE 3292 C - 3298 U
logotipo

SoOmos E coop (marca internacional) simbolo

CORES MARCA SECUNDARIA 1

C85 M30 Y60 K20
R15 G115 B102 | #0f7366
PANTONE 3292 C - 3298 U

SOIMOsCGOP o z

‘ ‘ ‘ C60 MO Y60 KO

R111 G188 B133 | #6fbc85
® 2 3 PANTONE 339 C - 339 U

CO M30 Y80 KO
R251 G188 B67 | #fbbc43
PANTONE 130 C - 129U

SOMOSCGOP»



1.1 | DIRETRIZES DA MARCA | MARCA SOMOSCOOP

MARCA SOMOSCOOP
VERSOES

VERSAO POSITIVA

A marca SomosCoop conta com seis
possibilidades de assinaturas para uso em fundos
de cor clara. O uso preferencial € da versao
horizontal simples monocromatica, na cor
verde-petroleo.

- Aplicacoes sobre fundos coloridos

E importante observar o contraste entre a cor do fundo e a cor da marca.

B Usos corretos: BY Usos incorretos:

SOMOS SOMOS SOMOS

IN ASSINATURA SIMPLES

HORIZONTAL

SOMOSCCOP»

VERTICAL

SOIMaOSs

CCOD»

A ASSINATURA COM TAGLINE | TOPO

Somos o
cooperativismo
no Brasil

SOMOSCCOP»

Somos o
cooperativismo
no Brasil

SOIMaOos

CGOD»

8 ASSINATURA COM TAGLINE | BASE

SOMOSCCOD»

Somos o
cooperativismo
no Brasil

SOIMaOSs

CCOD»

Somos o
cooperativismo
no Brasil

SOMOSCCOP»
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1.1 | DIRETRIZES DA MARCA | MARCA SOMOSCOOP

MARCA SO M OSCOO P HORIZONTAL VERTICAL
VERSOES

VERSAO NEGATIVA

A marca SomosCoop conta com seis possibilidades 1 ASSINATURA SIMPLES SO I OS C@p D

de assinaturas para uso em fundos de cor escura.
O uso preferencial € da versao horizontal simples
monocromatica, na cor branca.

Somos o
Somos o cooperativismo
cooperativismo no Brasil
no Brasil
2 ASSINATURA COM TAGLINE | TOPO SomOS

SOMOSCGOP» CCDP .

- Aplicacoes sobre fundos coloridos SO ' OS C@p .)
3 ASSINATURA COM TAGLINE | BASE Somos o C@p .)
E importante observar o contraste entre a cor do fundo e a cor da marca. cooperativismo Somos o

no Brasil cooperativismo
no Brasil

B Usos corretos: | Usos incorretos: |

SOMOS SOMOS SOMOS
ccopo | coops | COop» >< >< ><

SOMOSCCOP»
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1.1 | DIRETRIZES DA MARCA | MARCA SOMOSCOOP

MARCA SOMOSCOOP
REGRAS

AREA DE PROTECAO HORIZONTAL VERTICAL

A area de protecdo da marca SomosCoop tem a funcao de

resguarda-la da interferéncia de outros elementos graficos,

como textos e imagens, garantindo legibilidade, integridade

e impacto desejado.

- SOMOSCC» COOD
A dimensao "%, equivalente a altura do simbolo “coop’, W icomaturasiveies 000 NS I ettt P > | - D
e a distancia minima a ser mantida em torno da marca. e 3
,,,,, X ‘ ‘
x| L
77777777777777777777777777777777777777777777777 Somoso
} Somos o l l 1 ‘cooperativismo !
} ; cooperativismo l ‘ : 'no Brasil 1
} ‘ no Brasil 1 ; 1 l
— o - SOMmMos
el ASSINATURA COM TAGLINE I TOPO_ - SOMOSsCCOP» - COODw
et pefigd - e J
K . x{ ffffffffffffffffffffffff
LT A

As medidas sao referentes a altura
da letra “c” de “coop”.

SOMOSCGOP»



1.1 | DIRETRIZES DA MARCA | MARCA SOMOSCOOP

MARCA SOMOSCOOP
REGRAS

REDUCAO MAXIMA HORIZONTAL VERTICAL

Foi definida a reducdo maxima para aplicagdes
da marca impressa. Nao € permitido aplicar em
dimensdes inferiores a estas ao lado.

SOMOoSs

SOMOSCCOD» CCOD»
¥ conona smpiss S l |

,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 34mm . { 15,5mMm----

Somos o
cooperativismo
Somos o no Brasil
cooperativismo m
no Brasil SO OS
7B ASSINATURA COM TAGLINE | TOPO :SOI I .OS( mp.) C@p.’
Lo T4mm oy - 14mm -
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 40mm ] 18mm ------.

SOMOSCCOP»



1.1 | DIRETRIZES DA MARCA | MARCA SOMOSCOOP

MARCA SOMOSCOOP
REGRAS

CONVIVENCIA DE MARCAS

Na hierarquia entre as marcas, o SomosCoop, na maioria
das vezes, ira endossar outras. Sendo assim, deve vir a
direita ou abaixo das que foram endossadas. Veja ao lado
0s exemplos.

A distancia minima entre as marcas deve respeitar duas
vezes a altura “x”.

Alinhamento central das marcas.

A marca da cooperativa pode ter mais destaque que
a marca SomosCoop

Il ASSINATURA SIMPLES HORIZONTAL

|

Marca |

HORIZONTAL

- SOMOSCCoPy -

VERTICAL

YA ASSINATURA SIMPLES VERTICAL

SOMOSCGOP»
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1.1 | DIRETRIZES DA MARCA | MARCA SOMOSCOOP

USOS INCORRETOS

E indispensavel manter a integridade,
consisténcia e evitar a banalizacao do uso
da marca. Ao lado, apresentamos aplicacdes
incorretas.

Em caso de duvidas ou em situacoes
especiais, entre em contato com a Geréncia
de Comunicacao e Marketing do Sistema OCB
pelo e-mail: comunicacao@ocb.coop.br.

- Exemplos do que nao fazer

ALTERAR COR DA MARCA

SOIMOS D

COMO NOME DE EVENTO

FESTA JUNINA
SOMOSCCOPn

DESLOCAR ELEMENTOS

SOMOS o
Coop

POUCO CONTRASTE FUNDO

ALTERAR PROPORCAO
SOIMaos .)
ALTERAR FONTE

50W%7,

ROTACIONAR

ALTERAR ELEMENTOS

SOMOSCGP«

DISTORCER

0M0SCCas

ADICIONAR ELEMENTOS

SOIMOS

CCOD @
INCLUIR EFEITOS

SOMOSACOD»

PREJUDICAR LEITURA

SOMOSCCOP»
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Seles CARIMBO
SOMOSCOOP 1.2
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1.2 - DIRETRIZES DA MARCA | CARIMBO SOMOSCOOP

CARIMBO SOMOSCOOP

REGRAS DE USO DO CARIMBO

O carimbo SomosCoop foi criado para estampar
produtos, servicos e materiais de comunicacao
das cooperativas com o intuito de tornar evidente
sua relacao com o movimento cooperativista.

Seu objetivo e trazer mais reconhecimento

para 0 movimento e incentivar a preferéncia

dos consumidores e usuarios por produtos de
cooperativas.

Ele € composto pela marca SomosCoop e é
usado em uma area de protecado propria para
facilitar a aplicacdo, garantir a leitura e permitir a
identificacdo e o reconhecimento rapidamente.

CONSTRUCAO DO CARIMBO

Box com cantos arredondados

—— Marca SomosCoop

1 VERDE-PETROLEO

C85 M30 Y60 K20
R15 G115 B102 | #0f7366
PANTONE 3292 C - 3298 U

SOMOSCCOP»
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1.2 - DIRETRIZES DA MARCA | CARIMBO SOMOSCOOP

CARIMBO SOMOSCOOP
VERSOES

VERSAO POSITIVA

O carimbo SomosCoop conta com quatro
possibilidades de assinaturas. O uso preferencial
é da versao vertical simples monocromatica,

na cor verde-petroleo.

Contudo, as formas de aplicacado do carimbo sao
flexiveis tanto em relagcdo as cores quanto ao
formato utilizado. Em caso de duvidas,

entre em contato com a Geréncia de Comunicagao
e Marketing do Sistema OCB pelo e-mail:
comunicacao@ocb.coop.br para receber maior
apoio e garantir a aplicacao

mais adequada.

- Aplicacoes sobre fundos coloridos

E importante observar o contraste entre a cor do fundo e a cor da marca.

B Usos corretos: | Usos incorretos: |

SOMOS SOMOS
ceant) @ ceant)

SCMOS SCMOS

CGD» CGD»

1

2

3

4

CARIMBO PREFERENCIAL

CARIMBO COM TAGLINE

Somos o SOMos

cooperativismo
no Brasil Cmp .)

CARIMBO COM QR CODE

Ohyi0) SOMOS
G&@; CCOD»

CARIMBO HORIZONTAL

Uso restrito para
aplicacdes em areas com
pouco espaco na vertical

SOMOSCCOP»
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1.2 - DIRETRIZES DA MARCA | CARIMBO SOMOSCOOP

CARIMBO SOMOSCOOP
VERSOES

VERSAO NEGATIVA

O carimbo SomosCoop conta com quatro
possibilidades de assinaturas.

O uso preferencial € da versao horizontal simples
monocromatica, na cor branca.

- Aplicacoes sobre fundos coloridos

E importante observar o contraste entre a cor do fundo e a cor da marca.

B Usos corretos: | Usos incorretos: |

SCMOS

CG0»

1 CARIMBO PREFERENCIAL

2 CARIMBO COM TAGLINE

3 CARIMBO COM QR CODE

4 CARIMBO HORIZONTAL

Uso restrito para
aplicacbes em areas com
pouco espaco na vertical

Somos o SOMoOos

cooperativismo
no Brasil Cmp .)

%ﬁ SOMOS
a8 CCOD»

SOMOSCCOP»
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1.2 - DIRETRIZES DA MARCA | CARIMBO SOMOSCOOP

CARIMBO SOMOSCOOP
REGRAS

AREA DE PROTECAO

O espaco marcado com um “x”, equivalente a altura da
letra “c” de “coop”, é a distancia minima a ser mantida
ao redor da marca.

As medidas sao referentes a altura
da letra “c” de “coop”.

& AREA DE PROTEGCAO

CARIMBO PREFERENCIAL

CARIMBO COM QR CODE

o0l SOMOS Y
%% C(I)p D

COM TAGLINE

Somos o SOMos

cooperativismo
no Brasil C@p.)

CARIMBO HORIZONTAL

SOMOSCCGOD»

SOMOSCCOP»
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1.2 - DIRETRIZES DA MARCA | CARIMBO SOMOSCOOP

CARIMBO SOMOSCOOP
REGRAS

REDUCAO MAXIMA

Foi definida a reducdo maxima para aplicacdes
da marca impressa. Nao é permitido aplicar em
dimensdes inferiores a estas ao lado.

A versao horizontal pode ser usada quando a area
vertical for inferior a redu¢do maxima.

CARIMBO PREFERENCIAL

23mm

CARIMBO COM QR CODE

Ohe30) SOMaOS
(%% CCOD»

48mm

COM TAGLINE

Somos o SOMmMaos

cooperativismo
no Brasil C@p .)

37mm

CARIMBO HORIZONTAL

40mm

SOMOSCCOP»
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1.2 - DIRETRIZES DA MARCA | CARIMBO SOMOSCOOP

USOS INCORRETOS

E indispensavel manter a integridade,
consisténcia e evitar a banalizacdao do uso

do carimbo. Ao lado, apresentamos aplicacoes
incorretas.

Em caso de duvidas ou em situagdes
especiais, entre em contato com a Geréncia
de Comunicacao e Marketing do Sistema OCB
pelo e-mail: comunicacao@och.coop.br.

- Exemplos do que nao fazer

CARIMBO COM VARIAS CORES

COMO NOME DE EVENTO

FESTA JUNINA

DESLOCAR ELEMENTOS

SOIMOS
CCop»

POUCO CONTRASTE FUNDO

SOMOSs

CCOD»

ALTERAR PROPORCAO

SOMmaos
eanl)

ALTERAR FONTE

ROTACIONAR

ALTERAR ELEMENTOS

DISTORCER

SOTrT\oOs

ADICIONAR ELEMENTOS

SOMOS P

CCoD»

INCLUIR EFEITOS

BOMFSS

C@p D4

PREJUDICAR LEITURA

SOMmMaOos

CCOD»

SOMOSCCOP»
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1.2 - DIRETRIZES DA MARCA | CARIMBO SOMOSCOOP

CARIMBO SOMOSCOOP

VARIACAO CROMATICA

Para tornar o cooperativismo mais conhecido em
todo o Pais, € importante a aplicacdo do carimbo
SomosCoop em todos os produtos, servigos e
comunicacoes das cooperativas.

As cores do carimbo podem mudar para que ele
tenha sintonia com as cores da marca ou tons
que prevalecam nas embalagens e materiais
graficos da cooperativa, com atencao ao
contraste para a boa leitura.

¢

¢

> =

SOIMaoOos

CCOD»

SOMOSCGOP»
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CONVIVENCIA DE MARCAS 1.3
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1.3 - DIRETRIZES DA MARCA | CONVIVENCIA DE MARCAS

CONVIVENCIA DE MARCAS

HIERARQUIA

Veja como as marcas do movimento e da sua
cooperativa podem funcionar juntas e mostrar
todo o potencial do cooperativismo.

SAO QUATRO POSSIBILIDADES
DE CONVIVENCIA.

PROMOCIONAL:
E quando vocé inclui a marca da sua cooperativa nos materiais
ja produzidos pelo nosso movimento.

SOIMaos

CCOD»

ASSINATURA CONJUNTA:
Quando as duas marcas dividem a assinatura da comunicacao.

SOMOS
(® ccope

APOIO SOMOSCOOP:
Quando a marca SomosCoop endossa as comunicacdes da sua
cooperativa, mostrando como o seu negocio faz parte de um
movimento muito maior.

SOMOsS

CCOp»

' CARIMBO SOMOSCOOP:
Criado para identificar e fortalecer o cooperativismo no Brasil.
Vocé pode aplica-lo em seus produtos e servicos.

CONFIRA OS EXEMPLOS NAS PAGINAS SEGUINTES.

SOMOSCGOP»
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1.3 - DIRETRIZES DA MARCA | CONVIVENCIA DE MARCAS

CONVIVENCIA DE MARCAS EXEMPLO

PROMOCIONAL

Quando o movimento SomosCoop €é o principal tema
da expressao, sua identidade tem destaque.

Nesses casos, 0 SomosCoop € o protagonista, e a
outra marca entra como uma associagcao ao movimento.
Existem varios materiais similares a este disponiveis na
Central da Marca SomosCoop. As cooperativas podem
fazer download e aplicarem suas marcas nas pecas
para juntos promovermos o cooperativismo.

A marca da cooperativa
B Para mais informacdes sobre aplicacdo da marca e assinada na area
, : predeterminada, na
SomosCoop, consulte o capitulo 1 deste guia. - o
; , Versao positiva ou
Na Central da Marca, e possivel encontrar um enxoval em cores.
de pecas do movimento. As OrganizacOes Estaduais do

Sistema OCB e cooperativas podem fazer uso delas.

N&o altere cores,
fontes ou formas, pois,
neste caso, a identidade
que se destaca é
a do SomosCoop.

CENTRAL DA MARCA

SOMOSCGOP»



1.3 - DIRETRIZES DA MARCA | CONVIVENCIA DE MARCAS

CONVIVENCIA DE MARCAS

ASSINATURA CONJUNTA

A cooperativa pode aplicar a marca do movimento
SomosCoop de forma conjunta a sua propria
marca. As duas convivem com 0 mesmo peso e
destaque.

Quando o movimento ndo é o protagonista,
ele pode assumir a cor da marca da instituicao
ou do material a ser impresso, para nao haver
concorréncia pela atencao.

Bl Quando o movimento for um apoio, usar a marca
SomosCoop convivendo com a da instituicao.

[=] %5 [m]

CENTRAL DA MARCA

EXEMPLOS

Exemplo de uso da
marca em material de
comunicacgao

Exemplo de uso da
marca em brinde
promocional

SOMOSCGOP»
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1.3 - DIRETRIZES DA MARCA | CONVIVENCIA DE MARCAS

CONVIVENCIA DE MARCAS

APOIO SOMOSCOOP

A cooperativa pode aplicar a marca do movimento

SomosCoop em conjunto a sua marca. Em casos

de convivéncia de marcas muito proximas, como

em materiais institucionais, € importante atentar

para as regras de assinatura conjunta. Nesses

casos, existem distancias minimas para a area de
L] protecao.

Para mais informacdes sobre aplicagdo da marca
SomosCoop, consulte o capitulo 1 deste guia.

(2) CENTRAL DA MARCA

EXEMPLO

SOMOSCGOP»
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1.3 - DIRETRIZES DA MARCA | CONVIVENCIA DE MARCAS

CONVIVENCIA DE MARCAS

CARIMBO SOMOSCOOP

O carimbo SomosCoop tem cor e simbolos

proprietarios que identificam e qualificam os

produtos e servicos das cooperativas do Brasil
o associadas ao Sistema OCB.

Para mais informacdes sobre a aplicagcdo do
carimbo SomosCoop, consulte o capitulo 1
deste manual.

CENTRAL DA MARCA

EXEMPLOS

SOMOS

CCOD»

O carimbo tem a
flexibilidade de
aplicacao de cor

SOMOSCCOP»
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SUBMARCAS SOMOSCOOP

SOMOSCOOP NA ESTRADA

Desdobramento da marca para uso em materiais da websérie
SomosCoop na Estrada, com o objetivo de dar visibilidade a
historias reais de cooperativas em todo o Pais.

Esta marca é utilizada apenas para a divulgacdo desta SomOSCC{) D SOmOSC(D D

iniciativa e seus episodios. na estrada na estrada USO RESTRITO

%/ %/ Apenas para areas com altura limitada onde
a marca oficial se torna ilegivel.

SOMOsCGOP»

na estrada

PREMIOS SOMOSCOOP

PREMIO PREMIO
Marcas das premiacoes nacionais do cooperativismo: SQQS SQmOS
o Prémio SomosCoop Melhores do Ano destaca 0s ) )
cases de sucesso em diferentes categorias. Eég%gg% E)E(a%ggflé

Ja o Prémio SomosCoop Exceléncia em Gestao
reconhece as boas praticas em gestao e governancga A A
P REMTIO P REMTIO

das cooperativas. SOMOS SOMmMaos

CCOD CCoD

MELHORES MELHORES
DO ANO DO ANO

PODCOOPERAR SOMOSCOOP

Marca do podcast SomosCoop, utilizada apenas para Po D POD
divul ao desta iniciati s episodios.
ivulgacao desta iniciativa e seu CQPE RAR %)crg)s.’ c DPE RAR

SOMOSCCOP»
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PREMIOS SOMOSCOOP

APLICACOES

O selo referente ao prémio certifica que as coops foram
reconhecidas pelas boas praticas.

Apenas as cooperativas premiadas podem usar esta versao
da marca SomosCoop, por isso 0 manual de aplicacao é
distribuido com exclusividade para elas.

Além de ser uma forma de engajar no movimento
SomosCoop, a utilizacao do selo da premiagao mostra ao
mercado que sua coop € uma referéncia!

SOMOSCGOP»
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CORES

PALETA CROMATICA INSTITUCIONAL

A paleta de cores SomosCoop traz modernidade
e vibracdo a linguagem visual utilizada. Ela se
relaciona e se equilibra com a identidade do
Sistema OCB, patrono do movimento.

A paleta secundaria foi pensada para aplicagcdes em
materiais digitais. Ela é importante para trazer mais
desdobramentos as expressdes visuais. Seus tons
caminham entre o verde e azul da paleta primaria.

PALETA - PRIMARIA

CORES PRIORITARIAS CORES COMPLEMENTARES

A

VERDE-PETROLEO SOMOSCOP C AZUL-LILAS SOMOSCOP

C85 M30 Y60 K20 | R15 G115 B102 | PANTONE 3292 C - 3298 U | #0f7366 C60 M40 YO KO | R92 G140 B250 | PANTONE 2718C | #5c8cfa
D BRANCO
C40 MO Y55 KO | R145 G234 B128 | #91EA80 | PANTONE 7487C CO MO YO KO | R255 G255 B255 | PANTONE 000 C | #ffffff

E VERDE-JADE

C60 MO Y60 KO | R111 G188 B133 | #6FBC85 | PANTONE 339 C

Os tons de verde s&o as cores prioritarias do movimento.
O azul-lilas entra em uma proporgcao menor que as cores principais.

PALETA - SECUNDARIA | USO PARA MEIOS DIGITAIS

VERDE-CITRICO G AZUL-AGUA-CLARO
CMYK 350 85 0 | R190 G255 B70 | #BEFF46 | PANTONE 389C CMYK 40 0 10 0 | R150 G255 B255 | #96FFFF | PANTONE 2975 C
CMYK 20 0 5 0 | R214 G255 B247 | #D6FFF7 | PANTONE 317C CMYK 750 40 0 | RO G219 B178 | #00DBB2 | PANTONE 3262C

COR DE ENDOSSO

AZUL-MARINHO SISTEMA OCB

C100 M70 YO K40 | R23 G28 B102 | PANTONE 2758C | #171C66

Como opcdo de cor de endosso para conectar a linguagem visual do Sistema OCB.
Esta cor entra em detalhes, como linhas finas, titulos ou textos.

SOMOSCGOP»
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CORES APLICADAS

COMPOSIQAO DE CORES COMPOSI(}AO DE CORES PARA PECAS
PARA MATERIAL INSTITUCIONAL SOMOSCOOQOP DIGITAIS E COMUNICAC}AO

Materiais definitivos da instituicdo, como Pecas para redes sociais, e-books, relatorios,
papelaria, site institucional, sinalizagao etc. materiais para o site, banners, publicidade etc.

PALETA PRIMARIA B D PALETA PRIMARIA B D

COR DE ENDOSSO SISTEMA OCB Cor usada em detalhes, como linhas finas e textos. PALETA SECUNDARIA F G H

SOMOSCCOP» 36
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GRADIENTES

GRADIENTES

Sao uma forma complementar para criagao
cromatica. Apenas estes trés gradientes podem
ser aplicados na linguagem da marca.

GRADIENTES MESCLA

Os gradientes estilo mescla possibilitam misturas
mais leves nas quais podemos trazer cor e suavidade
a0 mesmo tempo.

E imprescindivel ter um dos dois tons de verde
da paleta de cores SomosCoop.

Utilizar somente as mesclas disponivéis na Central da
Marca. Ndo e permitido criar novas mesclas.

Baixe o pacote na Central da Marca.

(2) CENTRAL DA MARCA

CORES DA PALETA INSTITUCIONAL PRIMARIA

GRADIENTE 1

GRADIENTE 2

GRADIENTE 3

GRADIENTE 4

GRADIENTE 5

-

D D

I

v s

D

.D

D

SOMOSCGOP»
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TIPOGRAFIA - LINGUAGEM

FAMILIA INTRO

A familia tipografica Intro foi escolhida para representar,
dar voz e forma aos textos do SomosCoop.

Uma tipografia que combina funcionalidade com cuidado,
uma familia equilibrada, humana e com personalidade.

ABCDEFGHIJ
abcdetghnij

QUANDO USAR?

e Titulos

. i I  Textos curtos
* Informacdes em destaque

 NUumeros em destaque

SOMOSCCOP»

nin
Light
Book
Regular
Bold
Black

A familia tipografica Intro é licenciada.
Use o link para comprar:

www.fontfabric.com/fonts/intro/
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TIPOGRAFIA - AUXILIAR

FAMILIA INTER

A familia tipografica Inter foi escolhida para compor textos

mais longos, Nnos quais deve ser priorizada a legibilidade. T h ‘ q

Seu carater variavel permite adaptacao do texto as = Xt - a |_ | h .t
necessidades do material, mantendo o alinhamento estéetico — g

com a tipografia principal. | g q t

Regular
Medium
SemiBold
Bold
ExtraBold
Black

QUANDO USAR?

» Textos corridos médios e longos

. i I « Informacdes com menor destaque
« Descritivo em tabelas & \I/

, A familia tipografica Inter possui licenca aberta:
 Rodapes e notas Pog P G

rsms.me/inter/download/

SOMOSCCOP»
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TIPOGRAFIA - APOIO

FAMILIA ARSILON

A familia tipografica Arsilon foi escolhida como op¢ao para
um design mais gestual e organico que um tipo manuscrito 4 N\
possibilita. O seu uso € limitado a titulos e informagdes de
destaque, nao podendo aplicar em textos longos ou muito
pequenos.

QUANDO USAR?

* Titulos e textos curtos

. i I » Informacdes com maior destaque A familia tipografica Arsilon é licenciada.
Use o link para comprar: \I/

« Como destaque

https://www.myfonts.com/collections/arsilon-font-dhanstudio

SOMOSCCOP»
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TIPOGRAFIA - DIGITAL

Visando a praticidade e funcionalidade no uso do dia a dia, / Para \
foram definidas fontes nativas nos computadores como
tipografia digital. As fontes definidas trazem padrao ao Assunto

estilo de texto nos meios digitais, além de possuirem boas
caracteristicas oticas para a tela. Para utilizacao digital

(e-mails, templates de PowerPoint e documentos digitais), A Tahoma é uma fonte que
utilizamos a fonte Tahoma para titulos e Verdana para textos. ja vem instalada no sistema

de qualquer computador.

Verdana. arciurist, etur rem aspis debis nam ipsaper
sperum landaecus nim fuga.Nem explauta vendunt et
omnimusdae nos assequam re sit aspit restrunt .

Verdana. arciurist, etur rem aspis debis nam ipsaper
sperum landaecus nim fuga.Nem explauta vendunt et
omnimusdae nos assequam re sit aspit restrunt .

Verdana. arciurist, etur rem aspis debis nam ipsaper
sperum landaecus nim fuga.Nem explauta vendunt et

Verdana. arciurist, etur rem aspis debis nam ipsaper
sperum landaecus nim fuga.Nem explauta vendunt et
omnimusdae nos assequam re sit aspit restrunt .

” e E-mails
A C « Templates de PowerPoint
« Documentos digitais \I/

A familia tipografica Tahoma e Verdana possui licenca aberta.

SOMOSCCOP»
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ASSINATURA

SITE + REDES SOCIAIS

Assinatura usada para divulgar onde ha presenca
digital do movimento.

somos.coop.br

f O = (d') /somoscoop

SITE + QR CODE

Assinatura para engajar o portal SomosCoop.

‘|
ACESSE |E 0

somos.coop.br h

E |

SOMOSCCOP»
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Cooperados da cooperativa Cocamar (PR)

SOMOSCCOP»

“OTOGRAFIA 2.4
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FOTOGRAFIA

DIRETRIZES

As pessoas sao protagonistas dessa historia, por isso as
fotografias precisam mostram prioritariamente mais de
uma, reforcando a ideia de cooperacao.

Em casos especiais, podemos ter apenas um
personagem mostrando a sua histdria, mas o conceito
da cooperacao devera ser refor¢cado nos textos.

Caracteristicas em nossas fotos:

Pessoas com poses espontaneas.
Elas devem estar interagindo na cena.

lluminacao com estilo natural.
Pouca saturacao com brilho solar.

De preferéncia, exibir o coletivo,

uma diversidade e brasilidade nas pessoas

e locacOes, idades, classes sociais e ramos

do cooperativismo, porém evitando 0s genotipos
claramente estrangeiros.

Colaboradores da cooperativa COOPEROESTE - MS

Sempre que

possivel, busque

por angulos

inusitados.

Devemos atentar ao escolher ou tratar

as imagens para que tenham a paleta de

cores do SomosCoop ou tons neutros que
harmonizem com as paletas cromaticas

primaria e secundaria.

Foco e desfoco

trazem naturalidade

a composicao.

Colaboradora da cooperativa Coostafe - PA

Colaborador da cooperativa Complem - GO

SOMOSCGOP»
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NOSSO ESTILO DE FOTOGRAFIA

APLICACAO DE FOTOGRAFIA LIVRE

A aplicacao deve ser equilibrada e transmitir leveza.
Ndo devemos usar os grafismos em excesso
combinados com outros elementos de linguagem.

O grafismo aparecer em conjunto, interagindo com
0s elementos da fotografia,

bem como com a forma retangular quando aplicada.

As fotos podem ser aplicadas com grafismo ou sem.

RECURSO

Com grafismo

O grafismo \_/

interage com

a foto.

RECURSO
1 Aplicacdo da pagina inteira

VAMOS
JUNTOS

W&MW

SOMOS

CCOp»

Sem grafismo

A fotografia

nao recebe

interferéncia

do grafismo.

2

Aplicacdo da pagina inteira

VAMOS
JUNTOS

W&W

SOMOS

ceant)

SOMOSCGOP»
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NOSSO ESTILO DE FOTOGRAFIA RECURSO
APLICAQAO EM FORMAS RETANGULARES / \ . A O
O uso e recomendado quando houver a necessidade

de cortes especiais nas fotos. As formas retangulares
sao aplicadas para serem mascaras de recorte para

Elementos vazados Foto contida
as fotografias.

Os detalhes da foto A foto esta
Este elemento de linguagem dé& foco a acdo da quefestalcontida semies me e
fotografia e cria um estilo proprietario para as e el seitEngulas I
expressdes de marca Somoscoop. SIREIEM SN HEZECIOE.
O uso deve ser equilibrado, sem excessos.

. ' . RECURSO
Este recurso pode ser usado com o grafismo.
1 Aplicacdo da pagina inteira 2 Aplicacdo da pagina dividida

VAMOS
JUNTOS

cogpear

SOMOSCCOP»
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FOTOGRAFIA

COMPOSICAO JANELA

Opcao para quando for necessario usar
varias fotos no mesmo layout: em modelo de
composicao em janela, usa-se o grafismo
“caminhos” unindo varias imagens.

Fica interessante se compor com alguma foto
recortada em destaque.

COMPOSICAO
COM VARIAS
FOTOS

SOMOSCGOP»
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FOTOGRAFIA

COMPOSICAO GEOMETRICA

Opcao para quando for necessario usar varias
fotos no mesmo layout: 0 modelo em blocos
possibilita mostrar varias imagens quando

0 recorte da imagem nao funcionar ou para
demonstrar uma variedade de elementos.

COMPOSICAO
COM VARIAS
FOTOS

SOMOSCGOP»
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FOTOGRAFIA

O QUE NAO FAZER

Evitar imagens caricaturais, clichés ou de grupos
sem diversidade de género e raga.

EXEMPLOS

@ Caricatural

@ Imagens clichés sobre cooperativismo

@ Evitar mostrar grupos sem diversidade

SOMOSCGOP»
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ILUSTRAGCAO

BANCO DE IMAGENS

Sabemos que nem sempre é possivel produzir
ilustracOes autorais e que o0 uso de bancos de
imagens € uma pratica comum. Orienta-se que

as ilustracoes sejam selecionadas e tratadas de
modo a manterem o alinhamento com a linguagem
visual e a paleta de cores do SomosCoop.

SUGESTOES DE REFERENCIA

1 llustragdes com cores flat e personagens com tragos mais
maduros. Esta mistura com outlines é interessante e traz
modernidade. Os personagens sem muitas expressdes no
rosto tiram a sensacao de traco infantil do vetor.

ORIGINAL =E

&0

AJUSTE €%

Ajustar as cores do vetor para a
paleta do SomosCoop.

2

Cores chapadas e cores diversas.
Simplificar elementos e ousar na reposicao de cores

ORIGINAL

AJUSTE €%

Ajustar as cores do vetor para
a paleta do SomosCoop.

SOMOSCGOP»
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I L U ST RAQAO SUGESTOES DE REFERENCIA
AUTORAL _ . :
. llustragdes com cores flat e personagens com tragos mais . Cores chapadas e cores diversas.
O traco do desenho deve ser bem gestual, pouco maduros. Esta mistura com outlines é interessante e traz Simplificar elementos.
realista. A ilustracdo deve usar linhas finas que modernidade. Os personagens sem muitas expressdées no
se cruzam, criando movimento e uniao entre os rosto tiram a sensacgado de trago infantil.

personagens ou elementos do desenho. Orienta-se
que as ilustracdes sejam selecionadas e tratadas de
modo a manterem o alinhamento com a linguagem
visual e a paleta de cores do SomosCoop.

D

As cores devem seguir a paleta As cores devem seguir a paleta
€3 do SomosCoop. €3 do SomosCoop.

SOMOSCGOP» 54
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INTERFERENCIA GRAFICA

Misturamos composicao de fotos com brushs gestuais,
sempre usando nossa paleta de cores. Trabalhar escalas
de imagens é um artificio interessante para construir uma
narrativa. Explorar o coletivo e as conexdes.

EXEMPLO

SOMOSCGOP»
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ILUSTRAGCAO

O QUE NAO FAZER

Evitar imagens infantilizadas, muito clichés ou
com excesso de elementos.

EXEMPLOS

@ Traco infantilizado

@ Imagens clichés sobre cooperativismo

[} Imagens com excesso de cores, tragos e informacgdes

SOMOSCGOP»
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GRAFISMO

1 GRAFISMO TRAMA

SOMOSCCOP»

2 GRAFISMO RAMOS

2 GRAFISMO CAMINHOS

58



2.6 - INGREDIENTES VISUAIS | GRAFISMO

TRAMA EXEMPLO

Nossas linhas fluem, abracam e inspiram movimento.

Elas traduzem o cooperativismo em forma de um grafismo
dinamico: linhas organicas, que se movimentam com
cuidado, promovendo encontros, lembrando uma

rede colaborativa.

Preferencialmente trés linhas, sendo permitido usar

até cinco.

1 GRAFISMO TRAMA

Baixe o pacote na Central da Marca.

CENTRAL DA MARCA

Veja como desenhar
as linhas:

SOMOSCCOP»
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RAMOS

Assim como o principio de uma mesma origem, que se
desdobra e expande como 0s elementos da natureza, nosso
grafismo traz uma linha mais grossa que se diferencia para
se ramificar nos diferentes segmentos do coperativismo, que
é representado pelas linhas mais finas. Esta linha pode ser
um brush de pincelada ou uma linha grossa com textura.

2 GRAFISMO RAMOS

Baixe o pacote na Central da Marca.

CENTRAL DA MARCA

EXEMPLO

Veja como desenhar
as linhas:

SOMOSCCOP»

60



2.6 - INGREDIENTES VISUAIS | GRAFISMO

CAMINHOS

Varias pessoas caminhando juntas em direcao a um mesmo
proposito, essa é a diferenca que o caminho do cooperativismo
faz: abrir direcdes mais amplas e mais oportunidades.

Grafismo que interage com imagens: a ideia € criar continuidade
entre imagem e grafismo, ou janelas para aplicagdo de imagens.

3 GRAFISMO CAMINHOS

Baixe o pacote na Central da Marca.

CENTRAL DA MARCA

EXEMPLO

SOMOSCCOP»
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ICONES

AUTORAIS

Orienta-se que 0s icones sejam
desenhados de modo

a manterem o alinhamento

com a linguagem visual e a
paleta de cores do SomosCoop.
Em versdes coloridas,

e permitido usar brushs

com cuidado.

SOMOSCCOP»
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Estudantes da Coopeb-BA
SOMOSCGOP»



TOM DE VOZ

SOMOSCCOP»

O tom de voz faz com que a marca transmita
seus valores pela linguagem que usa.

Quando ele é consistente, permite outros meios
para o consumidor reconhecer a marca.

Uma linguagem verbal bem aplicada cria

um territorio seguro entre a marca e seus
consumidores/clientes e parceiros porque traz
nocdes de pertencimento e confianca.

66
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TOM DE VOZ

SOMOSCCOP»

Toda a identidade verbal SomosCoop esta diretamente
relacionada aos valores e propositos do cooperativismo
justamente porque exprimem para o publico interno e externo
a personalidade da nossa marca.

E por meio da linguagem verbal que nos comunicamos e
nos fazemos reconhecer e diferenciar.

Criamos um jeito de falar SomosCoop nos nossos diversos
canais e materiais de comunicacao.

Buscamos criar mais conexao com nossos publicos traduzindo
melhor nossos valores em nossa linguagem verbal.




ARQUETIPOS 3.1
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TOM DE VOZ

ARQUETIPOS

A personalidade de uma marca €
construida a partir de um ou mais
arquétipos que compdem a visado de
mundo desta marca. O tom de voz
aparece como a expressao dessa
personalidade e esta conectado ao
arquétipo da marca.

SOMOSCCOP»

O SomosCoop traz
dois arquétipos
principais em sua
personalidade:

Sua expressao e
construida a partir
das caracteristicas
e valores desses
arquétipos.

Apoiador
Disponivel
Provedor
Altruista

Professor
Analista
Conselheiro
Pesquisador
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ARQUETIPOS

PRESTATIVO | SABIO

Sao caracteristicas do arquétipo prestativo o altruismo,
a disponibilidade, o apoio ao outro, o senso de justica,
a hecessidade de prover e cuidar das pessoas.

No sabio, podemos observar como caracteristicas principais a sabedoria,
inteligéncia, busca pela verdade, clareza e tomada de decisao.

E um arquétipo bastante racional, prudente, que traz profundidade

has suas acoes.

Mas nem s6 de qualidades vive um arquétipo, também precisamos
aprender com a sua sombra para evita-la em nossa expressao.

Na sombra de um prestativo, esta o medo de ser egoista e de ser
enganado, além da ingratidao. Ja o sabio, em sua sombra,
mora a arrogancia e a soberba.

O interessante desta combinacao de arquétipos é que o sabio, com
sua clareza e tomada de decisao, entende que esse medo é ineficiente
e contraproducente. Por outro lado, o prestativo neutraliza a possivel
arrogancia e soberba do sabio.

SOMOSCCOP»
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SOMOSCCOP»

SOMOS
DIDATICOS

Acreditamos que difundir as informacdes
é essencial e que precisamos

simplificar ainda mais o significado

do cooperativismo. Quanto mais
pessoas entenderem o real sentido do
movimento, mais proximos estaremos.

EXEMPLO TEXTO

O cooperativismo € um modelo de negocio centrado nas
pessoas. Ele esta presente em todos os setores da economia
e gera trabalho, renda e prosperidade para as comunidades.
Sua principal caracteristica € que em uma cooperativa

0s cooperados sdo donos do negdcio, eles participam
democraticamente das decisdes da cooperativa e seus
ganhos sao proporcionais ao fruto do seu trabalho.

EXEMPLOS FRASES

- Descubra o poder do cooperativismo.
- O caminho €& cooperar.

- Nas cooperativas vocé e dono e a gestado é democratica.
Vocé tem voz e vez.

- Descubra o potencial do cooperativismo aqui, um modelo
de desenvolvimento sustentavel.

/9
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TEMPO VERBAL

Quando falamos em simplicidade, diversidade e
comunicacao agregadora, estamos abordando
a necessidade de nos mantermos proximos do
publico e falarmos a mesma lingua.

Os tempos verbais a serem utilizados nos
materiais SomosCoop podem variar entre:

SOMOSCCOP»

A PRIMEIRA PESSOA DO PLURAL (NOS):

gquando a intencao € aproximar o publico do conteudo e do espirito cooperativo
e agregador. Traz a sensacgao de pertencimento para o publico interno e o desejo

de pertencer para o publico externo. E uma expressao mais emocional e intimista.

EXEMPLO

Com o SomosCoop na Estrada, estamos rodando o Pais e
conhecendo o cooperativismo na pratica! Sabe quem € muito
importante para a gente seguir viagem? Vocé!

* A TERCEIRA PESSOA DO SINGULAR:

quando a ideia € afirmar a importancia do modelo de negdcio cooperativo

e sua diferenciacdo de outros. E uma expressdo mais racional e deve ser usada
principalmente para informacdes mais praticas ou didaticas, como em dados
ou explicagdes que demandam certa objetividade.

EXEMPLO

O SomosCoop é o movimento nacional de valorizagao do
cooperativismo, criado para unir cooperativas, cooperados e
conectar pessoas que acreditam na forga de trabalhar junto para
tornar o coop conhecido e reconhecido na sociedade.
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3.2. INGREDIENTES DO TOM DE VOZ | COMO FALAMOS COM AS PESSOAS

SOMOSCCOP»

O MEIO E
A MENSAGEM

Assim como uma pessoa, uma marca muitas vezes precisa adequar o seu jeito
de falar ao espaco onde se encontra. Porém isso nao significa abrir mado de sua
personalidade, mas sim perceber que existem maneiras diferentes de usar sua
personalidade dependendo de onde estivermos.

Vamos aqui falar dos trés meios mais comuns de expressao do SomosCoop: o site, o
nosso canal no YouTube e as redes sociais (Instagram, Facebook, Spotify e TikTok).

Existe uma diferenca entre esses canais de comunicacao, e a nossa linguagem
pode e deve se diferenciar em cada um deles.
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4.2. INGREDIENTES DO TOM DE VOZ | O MEIO E A MENSAGEM

O MEIO E A MENSAGEM

SOMOSCCOP»

Nas redes sociais, o clima é informal, leve e, principalmente, rapido.

A circulacao de informacdes, estimulos e conteudos é muito veloz, entao
o ideal é usar textos mais descontraidos, conectados com o que esta
acontecendo nas redes e que gerem engajamento com o publico.
Frases curtas e textos que fisguem o leitor logo de primeira sao
sempre muito bem-vindos nas redes sociais. Carrossel com textos
também tende a funcionar bem quando a informacao requer um pouco
mais de espaco.

Campanhas em posts ou videos, para que chamem a atenc¢ao, devem se
aproximar de uma linguagem jovem e direta que indique rapidamente do
que se trata, ja que nas redes sociais a concorréncia

de conteudos é enorme.

Muitas vezes, somos fisgados pela concepg¢ao de que, quanto mais
gente tiver acesso a nossa pagina, melhor. E € claro que ter um bom
numero de seguidores, viralizar ou ser muito compartilhado € um sinal
de que as coisas estdo bem! Porém mais importante ainda é ter uma
base solida de seguidores que de fato se interessam e se apropriam
do conteudo produzido. Cativar quem ja esta conosco € também uma
forma de engajar posts nas redes sociais.

31



3.1 - INGREDIENTES DO TOM DE VOZ | ARQUETIPOS

SOMOSCCOP»

O MEIO E A MENSAGEM

“Curiosidades sobre o cooperativismo, tudo o que vocé sempre quis
perguntar, a gente responde!”

E possivel fazer tanto caixa de perguntas para a interacdo com os
seguidores e adicionar as respostas aos destaques da pagina, como
também criar um carrossel com algumas das duvidas mais comuns sobre o
cooperativismo e as suas respostas.

“Cooperativismo: mitos e verdades”

Uma série de posts que trazem afirma¢cdes comuns sobre o movimento
cooperativista, tanto verdadeiras quanto falsas e que sao comentadas no
post de como funciona realmente.

“SomosCoop e vocé”
Videos que trazem histérias de pessoas cooperadas reais, o que as levou
a0 cooperativismo e o0 que mudou em suas vidas.
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4.2. INGREDIENTES DO TOM DE VOZ | O MEIO E A MENSAGEM

REDES SOCIAIS

Aproveitar assuntos do momento

Acoes a partir de assuntos em destaque podem virar
posts que expliguem melhor o cooperativismo.

Por exemplo, uma noticia ligada ao coop, um
personagem de novela ou meme. Deixar claro

no post que, acessando o link na bio, existe um

texto explicativo sobre a relacao do card com o
cooperativismo.

SOMOSCCOP»

Depoimentos

Histdrias de pessoas reais que mostram como o
cooperativismo pode agir na vida delas.

Depoimentos e testemunhos humanizam a narrativa
do cooperativismo.

Hashtags

Elas sdo uma otima forma de criar movimentos, marcar
um assunto ou evento.

Exemplo: #orgulhodesercoop ou #boracooperar
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4.4 INGREDIENTES DO TOM DE VOZ | TEMPO VERBAL

COMO NAO FALAR

Temos tantas maneiras de falar: de forma

descontraida nas redes sociais; mais séria * Nao falamos rebuscado. Somos simples e tentamos sempre

quando queremos passar uma informagao descomplicar a informacao.

Importante; na terceira pessoa do plural quando « N3o rodeamos a informacdo, vamos até ela. N3o queremos complicar
falamos da gente com orgulho e queremos ter a vida de quem quer usar o tempo para produzir e ser feliz.

vocé pertinho e; na terceira do singular, quando . . ,
* Nao gostamos de reclamar. Nossa expressao € alegre e proativa.

o SomosCoop esta em evidéncia ou precisa . ,
Estamos em busca de solucdes para uma vida melhor.

explicar algo para alguém que ainda nao

, i , L NE . . : , :
conhece a gente. T4 bom, mas, ento, como & Nao somos apelativos. Acreditamos que 0 N0SSo proposito fala por si

que a gente NAO pode falar? sO e, por isso, ndo precisamos de mais subterfugios. Apostamos em

N0sSsos valores como nossa maior mensagem.

* N3o somos irénicos. Somos divertidos, isso sim, mas nunca
sarcasticos. Temos muito cuidado com a clareza da nossa mensagem.

 Nao somos arrogantes nem donos da verdade. Estudamos,
pesquisamos, buscamos informacdes e temos muita clareza do que
fazemos, mas longe de nds nos colocarmos como melhores do que
0s outros. Pelo contrario, gostamos € de trocar informacdes e de
crescer juntos.

SOMOSCCOP»
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4.5 INGREDIENTES DO TOM DE VOZ | VOCABULARIOS

VOCABULARIOS

Existem palavras que agregam valor ao
territério verbal do SomosCoop e podem
ser consideradas elementos de discurso

da marca.

SOMOSCCOP»

cooperar
cooperacao
coletivo
juntos
SOMOS

todos
agregar
compartilhar
somar
multiplicar
solucionar
realizar
conquistar

social

familia

rede

uniao
Compromisso
caminho
forte
trabalhar
pertencer
orgulho
comunidade
prosperidade
negocio
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EXPRESSOES 4

DA MARCA
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4.1 - EXPRESSOES DA MARCA | LINGUAGEM VISUAL

LINGUAGEM VISUAL

APLICACOES

Misturando todos 0os nossos ingredientes de
linguagem, chegamos as expressdes visuais
que sao a cara do SomosCoop, mas que
possuem uma amplitude de possibilidades para
criacao e representacao do movimento.

Nosso grafismo “caminhar juntos” pode se
tornar suporte para a aplicagao de uma
mensagem ou conceito simples e curto.

A interacao dos caminhos da imagem acontece
de forma organica, misturando fotografia e
grafismos flat.

SOMOSCGOP»
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4.2 - EXPRESSOES DA MARCA | APLICACOES - AVENTAL SOMOSCOOP

ApLICAQ()ES ESPECIFICAGOES DE PRODUGAO

AVENTAL SOMOSCOOP

1 | A - Corpo do avental -
tecido Oxford com
impressao. Verde-lima é a
cor de referéncia

B - Carimbo SomosCoop -
silk emborrachado alto-relevo
nas cores verde-petroleo
e branca

C - Suporte de pescog¢o na cor
verde-petroleo

D - Faixa de cintura na cor
verde-petroleo

. VERDE-PETROLEO - C85 M30 Y60 K20 | PANTONE 3302 C
VERDE-LIMA - C40 MO Y55 KO | PANTONE 7487C

BRANCO - CO MO YO KO | PANTONE 000 C

A - Corpo do avental -
tecido Oxford com
impressao. Verde-petrdleo
€ a cor de referéncia

B - Carimbo SomosCoop -
silk emborrachado
alto-relevo na cor branca

C - Suporte de pescoco
na cor: verde-lima

D - Faixa de cintura na cor
verde-lima

Exemplo de
convivéncia
da marca da
cooperativa
e o0 selo

SomosCoop.

SOMOSCGOP»



4.2 - EXPRESSOES DA MARCA | APLICACOES - AVENTAL COOPERATIVA + SOMOSCOOP

APLICAQ()ES ESPECIFICAGOES DE PRODUGAO

AVENTAL COOPERATIVA + SOMOSCOOP

y, A - Corpo do avental - tecido jeans

B - Carimbo SomosCoop - bordado
nas cores verde-petroleo e branca

C - Marca da cooperativa bordada em
suas cores ou na cor branca

Sugerimos o0 uso de
jeans feito a partir de
tecidos reciclados por
cooperativas.

. VERDE-PETROLEO - C85 M30 Y60 K20 | PANTONE 3302 C

BRANCO - CO MO YO KO | PANTONE 000 C

SOMOSCGOP» 104



4.2 - EXPRESSOES DA MARCA | APLICACOES - CHAPEU

APLICACOES

CHAPEU

. VERDE-PETROLEO - C85 M30 Y60 K20 | PANTONE 3302 C

BRANCO - CO MO YO KO | PANTONE 000 C

ESPECIFICAGCOES DE PRODUGAO

, A - Chapéu de palha

B - Faixa na aba na cor
verde-petroleo

C - Carimbo SomosCoop em
serigrafia na cor branca

@ Fica aberta a possibilidade de
personalizagdao com a marca da
cooperativa ou parceira na faixa da aba,
posicionado na frente do chapéu.

SOMOSCGOP»
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4.2 - EXPRESSOES DA MARCA | APLICACOES - CAMISA POLO

AP LICAQ() ES ESPECIFICAGOES DE PRODUGAO
CAMISA POLO ; A - Camisa polo - tecido na cor 2 A - Camisa polo - tecido na cor
verde-lima verde-petroleo
B - Carimbo SomosCoop em B - Carimbo SomosCoop em
serigrafia nas cores verde- serigrafia na cor branca

petroleo e branca

A

. VERDE-PETROLEO - C85 M30 Y60 K20 | PANTONE 3302 C
VERDE-LIMA - C40 MO Y55 KO | PANTONE 7487C

BRANCO - CO MO YO KO | PANTONE 000 C
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4.2 - EXPRESSOES DA MARCA | APLICACOES - BONE

APLICACOES

BONE

. VERDE-PETROLEO - COR: 0668
CRU - COR: 0730

B .cAns EsTONADO - COR: 0730

BRANCO

ESPECIFICAGCOES DE PRODUGAO

1

A - Boné em brim com entretela de

memoria interna, regulador de
tecido e fecho de metal na cor
verde-petrdleo

D - Bordado em relevo na frente na

cor branca. Destaque no
alto-relevo da palavra “somos”
para nao ficar com a linha muito
fina em proporcao a palavra
“coop”. Exemplo abaixo:

2

B - Boné em brim com entretela de
memoria interna, regulador de
tecido e fecho de metal na cor
jeans estonado

D - Bordado em relevo na frente na
cor branca. Destaque no
alto-relevo da palavra “somos”
para nao ficar com a linha muito
fina em proporgdo a palavra
“coop”. Exemplo abaixo:

5

C -

Boné em brim com entretela de
memoria interna, regulador de
tecido e fecho de metal na

cor cru

Bordado em relevo na frente na
cor verde-petroleo. Destaque
no alto-relevo da palavra
“somos” para nao ficar com a
linha muito fina em proporgao a

palavra “coop”. Exemplo abaixo:

SOMOSCGOP»
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4.2 - EXPRESSOES DA MARCA | APLICACOES - CAMISA COOPERATIVA + SOMOSCOOP

APLICACOES

CAMISA COOPERATIVA + SOMOSCOOP

. VERDE-PETROLEO - C85 M30 Y60 K20 | PANTONE 3302 C

BRANCO - CO MO YO KO | PANTONE 000 C

ESPECIFICAGCOES DE PRODUGAO

: | A - Camisa - tecido jeans

B - Carimbo SomosCoop -
bordado nas cores verde-
petroleo e branca

C - Marca da cooperativa
bordada em suas cores ou
na cor preta

SOMOSCGOP»
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4.2 - EXPRESSOES DA MARCA | APLICACOES - CANETA

APLICACOES

CANETA

. VERDE-PETROLEO - C85 M30 Y60 K20 | PANTONE 3302 C
VERDE-LIMA - C40 MO Y55 KO | PANTONE 7487C

BRANCO - CO MO YO KO | PANTONE 000 C

ESPECIFICAGOES DE PRODUGAO

., A - Caneta na cor verde-petrdleo

B - Marca SomosCoop e grafismo
em serigrafia nas cores
branca e verde-lima

2

A - Caneta na cor verde-lima

B - Marca SomosCoop e grafismo
em serigrafia nas cores
branca e verde-petrdleo

SOMOSCGOP»

109



4.2 - EXPRESSOES DA MARCA | APLICACOES - ECOBAGS

APLICACOES

ECOBAGS

. VERDE-PETROLEO - C85 M30 Y60 K20 | PANTONE 3302 C
VERDE-LIMA - C40 MO Y55 KO | PANTONE 7487C

BRANCO - CO MO YO KO | PANTONE 000 C

ESPECIFICAGCOES DE PRODUGAO

, A - Ecobags em tecido oxford
com a cor de fundo verde-
lima

B - Algca na cor verde-lima

2 A - Ecobags em tecido oxford

com a cor de fundo verde-
petroleo

B - Alga na cor verde-lima

SOMOSCGOP»
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